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Die USA ist nach wie vor die erste Anlaufstelle fuuml;r europauml;ische Investoren und wird dies auchnbsp;in


http://f3db.com/pub/links.php?id=B00GG9Y8AM

Zukunft bleiben. Obwohl viele Firmen dies erkannt haben, zeigt eine Studie, dass 70% aller Auslandsinvestitionen
scheitern ndash; zumeist aufgrund von Fehlkommunikation und mangelndem kulturellen Verstauml;ndnis.In ihrem
Buch bringen Ralf Drews und Melissa Lamson die Beduuml;rfnisse US-amerikanischer Kunden mit europauml;ischen
Go-to-Market-Strategien zusammen. Sie vermitteln anschaulich, wie die US-amerikanische Kultur das
Geschauml;ftsleben und damit Entscheidungsprozesse, Kaufinteresse und Kundenloyalitauml;t beeinflusst. Abgeleitet
aus Interviews mit Managern fuuml;hrender europauml;ischer Unternehmen mit Tauml;tigkeitsfeldern in den USA,
bietet das Buch zahlreiche praktische Tipps und Erkenntnisse. Daruuml;ber hinaus werden Umsetzungstools, wie das
US Buying-Decision Model nbsp;trade;,nbsp;das Organizational Readiness Surveynbsp;trade; und das Go-To Market
Decision Diamond Toolnbsp;trade; vorgestellt. Vielen europauml;ischen Manager, die auf dem US-amerikanischen
Market aktiv werden wollen, ist nicht bewusst, wie groszlig; ihre Wissensluuml;cke eigentlich ist. Dieses Buch hilft
Ihnen ihre Lernkurve erheblich zu verkuuml;rzen!

Selbst wauml;hrend der Wirtschaftskrise und politischen Diskrepanzen bleibt die USA grouml;szlig;ter Absatzmarkt
fuuml;r europauml;ische Unternehmen. In bdquo;Unternehmenserfolg in den USA" geben uns Herr Drews und Frau
Lamson auf provokante Art Einblick in die Geschauml;ftsbeziehungen zwischen den USA und Europa und liefern
praktische Ratschlauml;ge in sehr unterhaltsamer Weise. Peter Limbourg, Senior Vice

President,nbsp; ProSi ebenSat. 1nbsp;nbsp;1n meiner Position als CEO bei Bayernbsp;Corporationnbsp;(USA) erlebte
ich aus erster Hand, welchen Herausforderungen sich ein europauml;isches Unternehmen beim Eintritt in den US-
Markt stellen muss.nbsp; Unternehmen aller Grouml;szlig;enordnungen, die dieses Buch griffbereit haben, werden ihre
Erfolgsaussichten in den USA in kurzer Zeit steigern. Die beiden Autoren erlauml;utern einen schrittweisen Go-To-
Market-Ansatz fuuml;r die USA mit Beispielen aus dem Geschauml;ftsleben, untermauert durch Interviews mit
multinationalen Firmen. In diesem Buch erfahren Sie alles uuml;ber die US-amerikanische Geschauml;ftskultur, wie
man am besten den US-Kunden erreicht und wie man diesen Markt meistert.Greg Babe, ehem. CEO von Bayer North
America, derzeitiger CEO Orbital Engineering, Inc.nbsp;nbsp;Ob es gefauml;llt oder nicht, die amerikanische
Sprache, Kultur und Produkte dominieren den Weltmarkt. Warum dagegen ankauml;mpfen? Lassen Sie sich von
diesem Buch den American Way of Life nauml;herbringen: schnell und mit minimalem Aufwand.nbsp;Die beiden
Autoren verdeutlichen, wie man in dieser Wirtschaftsmacht Fuszlig; fasst und sie sich durch Kulturverstauml;ndnis zu
Nutzen macht. US-Amerikaner wollen schnelle Louml;sungen, sind loyal und besessen davon, stets Erster zu sein.
Wenn Sie sich in so einem dominanten Markt nicht wohl fuuml;hlen, lesen Sie besser ein Buch uuml;ber
Gartenpflanzen.nbsp;Alan Weiss, PhD, Autor vonnbsp;Million Dollar Consulting,nbsp; The Consulting Biblenbsp;und
46 weiteren WerkenFrom the Back CoverSelbst wauml;hrend der Wirtschaftskrise und politischen Diskrepanzen
bleibt die USA grouml;szlig;ter Absatzmarkt fuuml;r europauml;ische Unternehmen. In bdgquo;Unternehmenserfolg in
den USA™" geben uns Herr Drews und Frau Lamson auf provokante Art Einblick in die Geschauml;ftsbeziehungen
zwischen den USA und Europa und liefern praktische Ratschlauml;ge in sehr unterhaltsamer Weise.Peter Limbourg,
Senior Vice President,nbsp; ProSiebenSat.11n meiner Position als CEO bei Bayernbsp;Corporationnbsp;(USA) erlebte
ich aus erster Hand, welchen Herausforderungen sich ein europauml;isches Unternehmen beim Eintritt in den US-
Markt stellen muss.nbsp; Unternehmen aller Grouml;szlig;enordnungen, die dieses Buch griffbereit haben, werden ihre
Erfolgsaussichten in den USA in kurzer Zeit steigern. Die beiden Autoren erlauml;utern einen schrittweisen Go-To-
Market-Ansatz fuuml;r die USA mit Beispielen aus dem Geschauml;ftsleben, untermauert durch Interviews mit
multinationalen Firmen. In diesem Buch erfahren Sie alles uuml;ber die US-amerikanische Geschauml;ftskultur, wie
man am besten den US-Kunden erreicht und wie man diesen Markt meistert.Greg Babe, ehem. CEO von Bayer North
America, derzeitiger CEO Orbital Engineering, Inc.nbsp;Ob es gefauml;llt oder nicht, die amerikanische Sprache,
Kultur und Produkte dominieren den Weltmarkt. Warum dagegen ankauml;mpfen? Lassen Sie sich von diesem Buch
den American Way of Life nauml;herbringen: schnell und mit minimalem Aufwand.Die beiden Autoren
verdeutlichen, wie man in dieser Wirtschaftsmacht Fuszlig; fasst und sie sich durch Kulturverstauml;ndnis zu Nutzen
macht. US-Amerikaner wollen schnelle Louml;sungen, sind loyal und besessen davon, stets Erster zu sein. Wenn Sie
sich in so einem dominanten Markt nicht wohl fuuml;hlen, lesen Sie besser ein Buch uuml;ber Gartenpflanzen.Alan
Weiss, PhD, Autor, u.a.nbsp;Million Dollar Consulting,nbsp; The Consulting Biblenbsp;Die Autoren: Ralf Drews st
Dipl.-Ingenieur und seit Jahren in verschiedenen Fuuml;hrungspositionen in den USA und Europa tauml;tig. Seine
Schwerpunkte liegen dabei auf der Erarbeitung und Umsetzung von Firmen- und FE-Strategien.nbsp;Melissa Lamson
ist Gruuml;nderin und V orsitzende von Lamson Consulting. Fokus ihrer Beratung ist die Entwicklung globaler
Denkweisen und Strategien sowie die Verbesserung der Kommunikation zwischen verschiedenen Kulturen.About the
AuthorRalf Drews st Dipl.-Ingenieur und seit Jahren in verschiedenen Fuuml;hrungspositionen in den USA und
Europa tauml;tig. Seine Schwerpunkte liegen dabei auf der Erarbeitung und Umsetzung von Firmen- und FE-
Strategien.Melissa Lamson ist Gruuml;nderin und V orsitzende von Lamson Consulting. Fokusihrer Beratung ist die
Entwicklung globaler Denkweisen und Strategien sowie die Verbesserung der Kommunikation zwischen
verschiedenen Kulturen. Zu ihren Kunden zauml;hlen Fuuml;hrungskrauml;fte aller Unternehmensgrouml;szlig;en,



renommierte Universitauml;ten und Politiker. nbsp;



