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(Estudio de Dosdoce.com nordm; 4) (Spanish Edition) before purchasing it in order to gage whether or not it would
be worth my time, and all praised Nuevos modelos de negocio en la eradigital: Maacute;s allaacute; de la gratuidad en
Internet (Estudio de Dosdoce.com nordm; 4) (Spanish Edition):

1 of 1 people found the following review helpful. Excelente libro, muestra cada uno de los modelos de ...By Carlos


http://f3db.com/pub/links.php?id=B00O0P4OAS

Andreacute;s JaramilloExcel ente libro, muestra cada uno de los model os de negocios actuales de internet y una buena
coleccioacute;n de g emplos. Me mostroacute; un camino a seguir en mi negocio.0 of 0 people found the following
review helpful. Five StarsBy Pen NameMuy interesante.

El objetivo del estudio "Nuevos modelos de negocio en laeradigital” es mostrar alos profesionales del mundo del
libro -ya sean editores, agentes, autores, libreros o bibliotecarios- un amplio anaacute;lisis sobre los model os de
negocio existentes en Internet para que puedan determinar las oportunidades de negocio y 1os beneficios derivados de
cada uno de ellos. Lairrupcioacute;n de Internet en el mundo del libro no soacute;lo conllevalamera
digitalizacioacute;n del libro; su impacto es mucho maacute;s profundo, puesto que estaacute; ya afectando a todos los
procesos editoriales (produccioacute;n, distribucioacute;n, comercializacioacute;n, promocioacute;n, gestioacute;n de
derechos, etc.). Nos guste 0 no, tenemos que asumir que los haacute;bitos de creacioacute;n, acceso y consumo
cultural estaacute;n experimentando una transformacioacute;n histoacute;rica. En los proacute;ximos antilde;os
ViVviremos unos nuevos tiempos con un acceso nunca antes visto a cantidades inmensas de informacioacute;n y
conocimiento generados por |os propios usuarios, 1o que conllevaraacute; una reorgani zacioacute;n del sector cultural.
Ante estas nuevas formas de crear, acceder y consumir la cultura, los profesionales del mundo del libro deberaacute;n
reflexionar sobre queacute; tipo de model os de negocio deberaacute;n empezar a poner en marcha para dar respuesta a
las nuevas formas de consumo. Nadie tiene hoy en diacute;a una hoja de ruta con un esquema claro sobre cuaacute;les
son los model os de negocio que perduraraacute;n, cuaacute;les son puro marketing, cuaacute;les son los maacute;s
sostenibles, etc. Esta ausencia de hoja de ruta no debe retrasar 1a puesta en marcha de varios model os de negacio.

I ntencionadamente decimos, en plural, "los futuros model os de negocio de laeradigital”, ya que entendemos gque no
habraacute; un solo model o, sino muchos model os que cohabitaraacute;n entre siacute;.



