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Un guide pratique et accessible pour comprendre le concept "strateacute;gie Ocean bleu"Deacute;veloppeacute;e par 
Chan Kim et Reneacute;e Mauborgne, la laquo; Strateacute;gie Oceacute;an Bleu raquo; est une theacute;orie 
eacute;conomique qui explique que la croissance durable des entreprises nrsquo;est possible qursquo;en se 
diffeacute;renciant et en devenant plus compeacute;titives que leurs concurrents. Ils distinguent ainsi les oceacute;ans 
rouges dans lesquels les produits sont des commoditeacute;s et ougrave; seuls les prix dictent les choix des acheteurs, 
des oceacute;ans bleus dans lesquels lrsquo;entreprise beacute;neacute;ficie de profits durables et de ventes en 
croissance. Drsquo;apregrave;s les auteurs de cette theacute;orie, toute entreprise peut creacute;er son laquo; 
oceacute;an bleu raquo;, en reacute;inventant ses processus, en lanccedil;ant de nouveaux produits ou en innovant. Ce 
livre vous aidera agrave;:bull; Maicirc;triser rapidement les notions drsquo;oceacute;an rouge et drsquo;oceacute;an 
bleu ;bull; Trouver le positionnement adeacute;quat pour votre entreprise ;bull; Oser lrsquo;innovation et la croissance 
durable ;bull; Mieux deacute;finir vos strateacute;gies de prix et drsquo;acquisition de clients ;bull; Comprendre les 
rapports concurrentiels dans votre marcheacute; ;


